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 السعودية العربية بالمملكة الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور دراسة

 

 الغنيم فهد بن د. خالد

 سعود، الملك جامعة البدني، والنشاط الرياضة علوم كلية- والترويحية الرياضية الإدارة بقسم مساعد أستاذ

 السعودية العربية المملكة 
 

 (م10/3/2019ل للنشر في م  ؛   وقب28/1/2018)قدم للنشر في  
 

 

 .الترفيه الشباب، توعية الترفيهي، الإعلام: الكلمات المفتاحية

 واقتصاديا   واجتماعيا   دينيا   الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور إلى التعرف إلى هدفت البحث: ملخص

 أفراد درجات توسطاتم بين إحصائية دلالة ذات فروق توجد وهل السعودية، العربية بالمملكة وسياسيا  

 المنطقة الجنس،: )المتغيرات إلى تعزى نظرهم وجهة من الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور حول العينة

 على موزعة فقرة( 42)  من مكونة استبانة تطبيق وتم الوصفي المنهج الباحث واستخدم ،(السن الجغرافية،

 على( والسياسية والاقتصادية، والاجتماعية، الدينية، وعيةالت في الترفيهي الاعلام دور: ) هي مجالات( 4)

 إلى الدراسة توصلت وقد عام،( 25 – 15)  من أعمارهم تتراوح وشابة شابا  ( 1232) من مكونة عينة

 موافقين بأنهم كذلك متوسطة، بدرجة الديني المجال في الاعلام دور على البحث عينة موافقو: التالية النتائج

 الفقراء على العطف على يشجع أنه في خاصة متوسطة بدرجة الاجتماعي المجال في علامالا دور على

 لدى يعزز أنه في خاصة متوسطة بدرجة الاقتصادي المجال في الاعلام دور على وموافقين والمحتاجين،

 المجال في الترفيهي الاعلام دور على موافقتهم كذلك مشروعة، بطرق المادية حاجاتي إشباع ضرورة الشاب

 الدراسة أوصت كما مجتمعه، تجاه بالمسئولية الشعور الشباب لدى يرسخ أنه خاصة متوسطة بدرجة السياسي

 دورات إعداد ثم ومن مهنيا ، لتنميتهم الترفيهي الاعلام مجال في للعاملين تدريبية برامج تصميم: بضرورة

 باحتياجات علم على ليكونوا الإعلام، مجالبرا في العاملين لجميع العمرية المراحل خصائص حول تأهيلية

 .والمهني الفني مستواهم رفع مع العمل،
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Abstract: The research aims to identify the role of entertainment media in educating the youth 
religiously, socially, economically and politically in the Kingdom of Saudi Arabia. Are there any 
statistical differences between the mean scores of the sample about the role of entertainment media in 
educating the youth from their point of view due to the variables: The researcher used the descriptive 
method and a questionnaire consisting of (42) items distributed on (4) areas: (The role of 
entertainment media in religious, social, economic, and political awareness) was applied to a sample 
of (1232) young men and women Between the ages of (15 - 25) years, has The study reached the 
following results: The sample of the research agreed on the role of media in the religious field in a 
medium degree, as well as that they agree with the role of media in the social field to a medium 
degree especially in that it encourages sympathy for the poor and the needy. It reinforces the need for 
young people to satisfy my material needs in legitimate ways, as well as their approval of the role of 
entertainment media in the political field to a certain degree, especially as it entrenches a sense of 
responsibility towards the youth community, the study also recommended the need to: Design training 
programs for workers in the field of luxury media To prepare them for professional development, and 
then prepare qualifying courses on the characteristics of the age stages of all employees in the media 
programs, to be aware of the needs of work, while raising their technical and professional level. 
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 مقدمة الدراسة

تعد طبيعة الرسائل التي تتدفق من خلال الوسيط 

الاتصالي وتطبيقاته في مجال التلفزة والإذاعة، وسرعة 

تدفقها وطرق توزيعها واستقبالها الأهم بين وسائل 

الإعلام المختلفة. فلقد نجمت عن ذلك تغيرات جوهرية 

في دور الإعلام، جعلت منه محورا  أساسيا  في منظومة 

لمجتمع، فهو اليوم محور اقتصاد الكبار، وشرط أساسي ا

 لتنمية الصغار.

ولم تعد وسائل الإعلام وفقط من أكثر وسائل التأثير 

في الرأي العام وتحديد اتجاهاته، بل أصبحت هذه الوسائل 

مصدرا  أساسيا  للثقافة العامة لكافة فئات المجتمع، فقد 

من خلال ما تقدمه امتد تأثيرها إلى معظم أفراد المجتمع 

من محتوى يحمل مضامين متعددة تلقى قبولا  لدى هذه 

الفئات، فبين برامج موجهة للأطفال والأسرة إلى برامج 

تعنى بالشأن السياسي والاقتصادي والرياضي والفني، 

تتوزع المادة الإعلامية التي تبثها القنوات الفضائية بكل ما 

 (.  Scharrer EL, 2013,12تحمله من مضامين ) 

ومن ثم بدأت بعض وسائل الإعلام في التحول إلى 

إعلام متخصص في مجال محدد، فهناك قنوات فضائية 

مخصصة للأطفال وأخرى للأسرة وثالثة للصحة ورابعة 

للبيئة، كما اتجهت قنوات أخرى للاهتمام بالثقافة سواء 

كان ذلك بتخصيص برامج ثقافية على خارطتها الإعلامية 

ن محتوى القناة الفضائية ثقافيا  بحتا  وجود أي أو أن يكو

برامج الأخرى، وما يقال في القنوات الفضائية يمكن أن 

يمتد إلى الإذاعة والصحافة، أما الإعلام التكنولوجي 

كشبكة الإنترنت والوسائط التكنولوجية فقد تجاوزت 

جميع الأدوار لتصبح أحدى مصادر الثقافة الإعلامية 

يز به من تجاوز لكافة العوائق سواء كان ذلك المهمة بما تتم

في الوقت الذي تبث فيه المادة الإعلامية أو مجالها الجغرافي 

 ,Behm-Morawitz E, Ortiz Mأو مجالات رقابتها ومنعها )

2013, 15.) 

أن الإعلام يستقي أهميته من كونه يؤثر ويتأثر كما 

وين بالنظام الاجتماعي، ومن المفروض أن يؤثر على تك

وسائل الإعلام وعلى أداء تلك الوسائل لعملها، فكلما 

كانت المادة الإعلامية ملائمة للجمهور لغة ومحتوى ازداد 

تأثيرها، ولهذا لابد من معرفة الجمهور وتركيبه الاجتماعي 

معرفة عميقة من جميع النواحي الاقتصادية، والاجتماعية، 

ناسبة، ومع تطور والثقافية ليتسنى وضع المادة الإعلامية الم

العلوم وتقدم التكنولوجيا تطور فن الإعلام وتقدمت 

وسائله وتعدد أساليبه وأصبح هذا الفن أساسيا لا غنى 

عنه، فهو سلاح ذو حدين إن حسنت قيادته واستثماره 

حسن تحقيق الأهداف، وإن اختل ميزان القيادة الإعلامية 

، حسين واهتزت قواعده عاد بالضرر على أهله) أبو شنب

،2001.) 

وتعد الثقافة والترفيه من مقومات جودة الحياة حسبما 

على دعم »، ولا يقتصر أمرها «2030رؤية المملكة »جاء في 

إيجاد خيارات ثقافية وترفيهية متنوعة تتناسب مع الأذواق 

والفئات كافة؛ بل ستلعب دورا  اقتصاديا  مهما  من خلال 

ستشرف نص الرؤية ، كما ي«توفير عديد من فرص العمل

 نفسه.

لقد شهدت صناعة الترفيه تحولات كبيرة على مستوى 

العالم خلال العقود القليلة الماضية، تمثّلت من جهة بتعاظم 

ره بعض المصادر  غير مسبوق لحجمها الاقتصادي الذي تقدِّ

بنحو تريليوني دولار، ومن جهة أخرى بظهور مكوّنات 

ضاف كثيرا  إلى عناصرها جديدة بفعل التطور التقني الذي أ

 (.2017القافة،  مجلة)السنين التقليدية المعهودة منذ مئات 

ويرتبط الترفيه بأوقات الفراغ وأوقات العمل. وقد 

حافظ الإنسان على معدل ساعات عمل للفرد عند حدود 

ساعة سنويا  منذ أن دخل عصر الزراعة، وحتى  3300

عشر. ومنذ عام الثورة الصناعية في مطلع القرن التاسع 

م وحتى اليوم، انخفض هذا المعدل تدريجيا  إلى أن 1840

ساعة، بفعل زيادة إنتاجية الفرد )أي ما  1900وصل إلى 

ينتجه في الساعة بمساعدة الآلة(. فازدادت، إثر ذلك، 
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أوقات الفراغ، التي صارت تُستهلك في نشاطات ترفيهية 

قتصادية تحت متنوعة، أصبحت بدورها جزءا  من الدورة الا

 (.ـه1420معوض،  )محمد« صناعة الترفيه»اسم 

وحيث أن مرحلة الشباب من أخطر المراحل التي يمر 

بها الإنسان في حياته، إذ يتم فيها تزايد نموه بشكل سريع 

لينتقل بعدها إلى مرحلة الرجولة والمشاركة في محيطه 

الاجتماعي، ومن باب الاهتمام به وجب أن نتفهم متغيرات 

الحياة التي يعيشونها وخاصة الإعلام الذي أصبح يسهم في 

تشكيل شخصياتهم، والتأثير على ثقافاتهم، حيث اتفق 

خبراء الإعلام على أن الإعلام من خلال برامجه يعطي 

دروسا في فلسفة الحياة، وأنماط السلوك، كما يؤثر في قيم 

حمن، الر )عبدالأفراد وإعادة اتجاهاتهم ومواقفهم في الحياة 

 (.1997عواطف، 

 

  مشكلة الدراسة

بناء على ما تقدم، وفي ضوء تقدم وسائل الاتصال، 

وطغيان الوسيط الإلكتروني  في عصرنا الحالي، وتوفر فرص 

الانفتاح على الثقافات المتعددة من خلال الإعلام، 

والتجاذبات السياسية التي تمر بها المنطقة العربية، أصبح 

عربي والإسلامي عامة، والشعب الشباب في عالمنا ال

السعودي خاصة عرضة أكثر من ذي قبل لحملات 

التغريب، والدعوات  الإعلامية الهدامة، حيث أن كثير من 

الشباب في مجتمعنا يشعر بالغربة نتيجة للتناقض، والضغط 

النفسي الذي يعيشه، ويبدو ذلك واضحا من خلال الانبهار 

ات الثقافية المستوردة، التي الزائد بالفكر الغربي، وبالتيار

تبدو في التحرر الزائد والسفور وتقليد العادات والبدع 

 الغريبة، وتبني الأفكار الغريبة.

 

  أهمية الدراسة

 تكتسب الدراسة الحالية أهميتها من خلال:

أهمية الإعلام الترفيهي كوسيط حاضر وكأداة  -1

عمال اتصال بين الناس وخلق التفاعل بينهم ابتداء من است

الإشارات مرورا بالشعر والمسرح، وصولا إلى الجريدة 

 والراديو والتليفزيون وشبكة الانترنت.

أهمية الحفاظ على الضوابط الدينية والاجتماعية  -2

والاقتصادية والسياسية للشباب السعودي في ظل تداعيات 

 العولمة والمتغيرات الحديثة، وثورة الإعلام.

ه الدراسة المهتمون يمكن أن يستفيد من نتائج هذ -3

بمجال التنشئة الاجتماعية ولجان العمل التثقيفي في 

 المجتمع.

يمكن أن يستفيد من نتائج هذه الدراسة الشباب  -4

بشكل عام والطلبة الجامعيين بشكل خاص في تحدي الكثير 

من المتغيرات الثقافية التي تحول بينهم وبين التكيف 

 الاجتماعي.

 

  أهداف الدراسة

 راسة الحالية إلى ما يلي:تهدف الد

التعرف إلى دور الإعلام الترفيهي في توعية  -1

)التوعية الدينية،  التالية:الشباب السعودي في المحاور 

التوعية الاجتماعية، التوعية الاقتصادية، التوعية 

 (.السياسية

حصائية بين الإدلالة الفروق ذات ال التعرف على -2

الإعلام الترفيهي  متوسطات درجات أفراد العينة حول دور

 وفقا  لمتغيراتفي توعية الشباب السعودي من وجهة نظرهم 

 .الجغرافية(، السن، المنطقة )الجنس

 

  تساؤلات الدراسة

ما دور الإعلام الترفيهي في توعية الشباب  -1

)التوعية الدينية، التوعية  التالية:السعودي في المحاور 

 (.السياسية الاجتماعية، التوعية الاقتصادية، التوعية

هل توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين تقدير  -2

متوسطات درجات استجابة أفراد عينة الدراسة حول دور 

الإعلام الترفيهي في توعية الشباب السعودي من وجهة 

الجنس، السن، المنطقة ) نظرهم تعزى إلى المتغيرات:

 ؟الجغرافية(

 

 

 
 



   169                                                  السعودية العربية بالمملكة الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور دراسة

 

  حدود الدراسة

 لى الإعلامالدراسة ع : تقتصرالموضوعيالحد  -1

 )التوعيةالترفيهي في توعية الشباب السعودي في مجالات 

الدينية، التوعية الاجتماعية، التوعية الاقتصادية، التوعية 

 السياسية( من وجهة نظرهم.

تم تطبيق أداة الدراسة على المناطق الحد المكاني :  -2

المنطقة ، المنطقة الوسطى)  التالية بالمملكة والعربية السعودية:

 (. المنطقة الشمالية، المنطقة الجنوبية، الشرقيةالمنطقة ، الغربية

 .ـه 1438الحد الزماني:  -3

 

  مصطلحات الدراسة

  الترفيهي الإعلام

أي إطراب الخاطر، والتنفيس عن  :ترفيه مصدر رَفَّهَ  -

 .الغير والتسلية وإدخال السرور

الترفيه يعني إزالة الهم وتطييب الخاطر والمتعة  -

وهو قريب المعنى "الترويح" والتسلية، وأحيانا يستخدم لفظ

 .والمبنى

 :الترفيه قد تكون أنشطة جماهيرية مباشرة، مثل -

امة والألعاب الشعبية والمسابقات العامة وحفلات المسرحيات الع

غناء وحفلات موسيقية وحتى الرياضة، وقد تكون من خلال 

موسيقى وغناء وحفلات أو دراما مسلسلات  :وسائل الإعلام

 .وأفلام واسكتشات، فضلا عن البرامج الترفيهية والرياضية

الترفيه “بأنه ن يعرف الإعلام الترفيهي أويمكن 

هو توظيف متزن للإعلام، لتقديم مادة ممتعة  "الإعلامي

ومروحة للنفس لا تصادم القيم، ولا تشجع على الرذيلة ولا 

 ".تحرك الغريزة

عملية تزويد الجماهير "بأنه:  إجرائيايعرفه الباحث 

بالمعلومات والأخبار والوقائع، كعملية تفاهم تقوم على تنظيم 

ك الجماهير وإقناعها التفاعل بين الناس بقصد التأثير على تل

 . "بشكل ترفيهي 

 

 

 

 الدراسات السابقة

موضوع الدراسة  الدراسات تناولتهناك مجموعة من 

 Evelynهذه الدراسات دراسة ) مباشر، فمنبشكل غير 

Chang , David Stamps, 2017  والتي هدفت الى التعرف على  )

صورة استخدام المراهقين لمواقع الشبكات الاجتماعية في 

٪ 62ئل الإعلام والترفيه. وقد وجد أن ما يقرب من وسا

٪ منهم يستخدمون الاتصالات للبرامج التلفزيونية 68و

الصاخبة: وبعض المسلسلات ذات الطابع الصاخب، على 

التوالي. وتوصلت الدراسة الى ضرورة محو الأمية بوسائل 

الإعلام الترفيهية، وتمكين الشباب للسيطرة على السرد 

عالجة الخرافات حول المراهقين باستخدام مواقع الشخصي، وم

 الشبكات الاجتماعية.

( بالتعرف على الأهمية   Rebecca L. Collins, 2017وقام )

السياسية لروايات السجالات الحزبية التي تظهر في الثقافة 

الشعبية الأمريكية. مون ثم فإن الشباب يعدون قوة في المجتمع 

ر، فهم يتنويع استخدامهم للشبكة الامريكي يعتد بها باستمرا

 -٪ 71 -الاجتماعية، حيث لوحظ أن غالبية الشباب

٪ من 22يستخدمون أكثر من موقع شبكة اجتماعية، وبين 

٪ 66والشباب الذين يستخدمون موقعا واحدا فقط، 

٪ 13و٪ يستخدمون + غوغل، 13ويستخدمون فاسيبوك، 

 ٪ استخدام سناب شات.3يستخدمون إنستغرام و

( الى  Draucker CB, Martsolf DS, 2010دفت دراسة ) وه

التعرف على العنف الذي يعاني منه المراهقون والعدوان 

الإلكتروني والتعرف الى اي مدى يمكن أن يمثلان مشاكل 

صحية كبيرة، كما أهتمت الدراسة بإبراز الطرق التي تستخدم بها 

الذي يمارس  التكنولوجيا في العنف، مع وضع أمثلة حالية للعنف

 بين المراهقين. مع تقديم مجموعة من الحلول المقترحة لها.

( إلى 2009واهتمت دراسة )ربيعة علاونة واخرون، 

من حيث كونها تقع  "الصغير العربي" تسليط الضوء على مجلة

javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl00$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl02$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl02$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl02$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl04$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl06$LinkButton1','')
javascript:__doPostBack('RepeaterRegions$ctl08$LinkButton1','')


 مجلة علوم الرياضة والتربية البدنية                                                                                                         170

تحليلية للتوصل  ميدانية دراسة والتثقيف واعدت الترفيه بين

تلميذا، بشرط  63اسة إلى اهداف الدراسة، وشملت عينة الدر

الدراسة إلى  أن يكون مطلع على مجلة العربي الصغير، وتوصلت

مجموعة من النتائج كان أهمها أن التسلية عبر القراءة كان من 

 الوسائل الفعالة في الترويح عن النفس، وتهذيب الاخلاق.

 دوربإبراز  (م2009العدل  )سلوىدراسة  اهتمتكما 

 علاقته الوثيقة خلال من العربية الأسرة تنمية في الإعلام

 التنمية بكل أوجه وعلاقته بل الاجتماعية وبالتنشئة بالتعليم

أو  بالإعلام " وغنيها فقيرها" الدول اهتمام الشاملة، فازدياد

 .بمختلف جوانبها التنمية جناحا يمثلا كونهما من ينبع التعليم

 نتالانتر شبكة وغزو المختلفة الإعلام وسائل تطور وإثر

 العملية علىمباشرة  وغير مباشرة تأثيرات إلى ذلك أدي لحياتنا

في  تغيرات عنه نتج ما] ومضمونا أو اسلوبا بنية [الإعلامية

 التعليم منظومة فإن والقراءة كذلك والاستماع المشاهدة نمط

 التقليدي بشكله التعليم يعد ولم التغير من الكثير عليها طرأ

 تلك كل .والمتعلم المعلم سلوك في فحدثت تغيرات السائد هو

 الذي العلم ذلك بالتحليل الاجتماع علم تناولها التغيرات

 .والمجتمع الفرد والأسرة يمارسها التي الأنشطة بكافة يعني

 والعلوم الاجتماع علم بين الوثيق الارتباط يظهر هنا ومن

 ولكون ...التعليم-الثقافة – الإعلام مثل الأخرى الإنسانية

 صورها بكل التنموية العملية أهداف أهم هي ةالأسر

 وبين العلاقة بينها لتأصيل الحاجة أمس في باتت وأشكالها

بينهما، كما أوصت  المتبادلة التأثيرات وبيان والتعليم الإعلام

 الارتباط الدراسة بمجموعة من الدراسات كان منها؛ أهمية

 الاتالمج مختلف في والسياسات الإعلامية السياسات بين

 كل تكامل من الشاملة، لابد عملية التنمية إطار في الأخرى

 الأهداف لتحقيق التليفزيون بجانب الإعلام وسائل

 في تقنيات من جديد هو ما التنموية، السعي إلى كل الإعلامية

 القادرة على البشرية الكوادر وإعداد المعلوماتية الثورة عصر

 .التقنيات تلك استخدام

بالتعرف على ( 2007)الأغا، ونصار، واهتمت دراسة 

دور الوسائط الإعلامية الفلسطينية في تدعيم القيم لدى 

المراهقين بمحافظات غزة في ضوء متغير الجنس، وقد استخدم 

الباحثان المنهج الوصفي التحليلي، وتكونت عينة الدراسة من 

وقد توصلت  .( طالب وطالبة من طلبة الثانوية العامة1122)

 إلى النتائج التالية: الدراسة

  مستوى تدعيم الوسائط الإعلامية للقيم لدى

المراهقين من وجهة نظرهم ترتب كالتالي: القيم السياسية، 

٪( ثم جاءت القيم 81.02٪( يليها القيم الأخلاقية )81.9)

٪( وأخيرا القيم الاقتصادية بوزن نسبي 77.45الاجتماعية )

(76.11.)٪ 

 ائية تعزى لمتغير الجنس وجود فروق ذات دلالة إحص

لصالح الإناث بين متوسطات تقديرات الطلبة لمدى فاعلية 

الوسائط في تدعيم القيم الأخلاقية، والاقتصادية، والسياسية، 

 وعدم وجود فروق في تدعيم القيم الاجتماعية. 

إلى الكشف عن دور  (2002دراسة )عثمان، وهدفت 

كذلك الكشف عن وسائل الإعلام في التطبيع الاجتماعي، و

مدى تأثير هذه الوسائل في التطبيع الاجتماعي، ولتحقيق هذه 

الأهداف قام الباحث باستخدام الأسلوب الفلسفي التحليلي 

وذلك من خلال استعراض إمكانيات وسائل الإعلام في 

التطبيع الاجتماعي والمتمثلة في: ) التكرار، الجاذبية، الدعوة إلى 

(، ومن ثم استنباط إمكانيات التطبيع المشاركة، عرض النماذج 

الاجتماعي في مواجهة وسائل الإعلام والمتمثلة في: 

)الاستيعاب، التقليد، التقمص(، وخلصت الدراسة إلى أن : 

هناك أهمية واضحة لكل من : )مستوى الأسرة الثقافي 

والاجتماعي والاقتصادي، جماعات الأقران، الحاجات 

 فل بوسائل الإعلام.الشخصية( في مدى تأثير الط

الوقوف على أهم ( إلى 2001، )عليوهدفت دراسة 

تناقضات الإعلام الحديث من خلال تعريف كل من الصدمة 

الإعلامية، وغياب التنظير الإعلامي، والتناقض الجوهري، 
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وإلى إبراز دور الإعلام في لعبة القوى الاجتماعية، ولذلك قام 

ن خلال توضيح محاور الباحث باستخدام المنهج الفلسفي م

التحالف بين القوى الاجتماعية وأثر الإعلام على هذا 

 التحالف. وقد خلصت الدراسة إلى:

  قابلية الإعلام للاحتكار، أثرت بشكل كبير على

 المنظومة الاجتماعية.

  تزايد استخدام الانترنت كوسيط إعلامي أثر بشكل

 ع الأدوار.كبير على البنية الاجتماعية الأسرية، وأعاد توزي

  .لم تعد لغة الإعلام أداة للإصلاح اللغوي 

دراسة ( إلى 2000، وحمد، )الخطيبوهدفت دراسة 

تأثير وسائط الإعلام في تدعيم قيم التربية السياسية 

باستطلاع رأي الطلبة أنفسهم في جامعة الأزهر بغزة، وقد 

استخدم الباحثان المنهج الوصفي التحليلي، باستخدام 

( طالب وطالبة، 450بقت على عينة مكونة من )استبانه ط

 وقد أظهرت النتائج:

  تعمل الإذاعة المرئية على تدعيم قيم التربية السياسية

بدرجة جيد  الحرية(للوطن، الديمقراطية،  )الانتماءمثل: 

 ٪(، وتوجد فروق بين الجنسين ذلك لصالح الذكور.86)

  العدالة تقوم الإذاعة المرئية بدور جيد في إرساء أسس

والحق لدى طلبة الجامعة، وقد كانت استجابة الطالبات 

 الايجابية أقل بكثير من استجابة الطلاب.

بالتعرف إلى طبيعة  (Abelman 1987وأهتمت دراسة )

العلاقة المتبادلة بين دوافع مستخدمي التلفاز وأنماط المشاهدة، 

حيث استخدمت الدراسة المنهج الوصفي التحليلي على عينة 

( مبحوث من إجمالي عدد المشتركين في 210عشوائية قوامها )

التلفاز الكابلي، والمقيمين في مقاطعة ميدوسترون، وقد 

توصلت الدراسة إلى نتائج أهمها: وجود نمط من مستخدمي 

التلفاز يهتم بالبرامج التي تعنى بالضبط الديني، وذلك كردة 

التجاري، حيث  فعل من قبل الأفراد غير الراضيين عن التلفاز

يختارون البرامج المهتمة بقيم الوعظ والإرشاد الديني، 

واتسموا ببعض الخصائص مثل: )كبار السن، الطبقات 

 الفقيرة، الأقل تعليما، مهتمين بالعادات والتقاليد( .

 

 على الدراسات السابقة التعليق

بعد العرض السابق لبعض الدراسات ذات الصلة 

 ة، يلاحظ مايلي:بموضوع الدراسة الحالي

  معظم الدراسات أكدت على وجود علاقة واضحة

بين ما تبثه وسائل الإعلام وسلوك الأفراد في المجتمع، سواء 

 كانت العلاقة سلبية أو ايجابية.

  تباينت الدراسات في استخدامها للمنهج وحجم

 العينة ونوعها في سبيل الحصول على النتائج.

 ها أنها تبحث في ما يميز الدراسة الحالية عن غير

دور الإعلام الترفيهي في التوعية الدينية والاجتماعية 

والاقتصادية والسياسية لدى الشباب بالمملكة العربية 

السعودية من وجهة نظرهم، في محاولة للتعرف على ما إذا كان 

 الإعلام الترفيهي يسهم في توعيتهم أم لا.

  ما استفاده الباحث من الدراسات السابقة

من خلال إدراك  البحثدعيم إيمان الباحث بأهمية ت -1

لدور الإعلام الترفيهي ودوره في توعية الشباب بالمملكة 

 العربية السعودية.

إثراء معلومات الباحث والاطلاع على دور  -2

الإعلام بصفة عامة، والاستفادة من المنهج المستخدم، وكذلك 

 في بناء أداة البحث. 

و يسمح بتحليل الواقع النظري على نح الإطاربناء  -3

 بالمملكة العربية السعودية.

الاستفادة من خبرات الباحثين في سبل تناولهم  -4

للمشكلات والمصادر التي اشتقوا منها معلوماتهم وطريقة 

 عرضهم وتحليلهم لها.
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 للدراسة النظري الإطار

 ولاً: الإعلام الترفيهيأ

إن وسائل الإعلام الترفيهي المعاصرة تشكل أهم 

لتحديات أمام توعية الشباب، فهي بين استجابة لمتطلبات ا

هذه الوسائل وقدرة على الاستفادة منها، وبين الحد من 

بعض آثارها السلبية التي لم تعد خافية على أحد، ولذا فإن 

توعية الشباب تتم صياغيتها من خلال عدد من الوسائل 

 أبرزها:

 

 وسائل الإعلام الترفيهي الفضائية ثانياً:

يشكل البث الفضائي )التلفزيون والإذاعة( أبرز مصادر 

الثقافة الإعلامية، وتكمن خطورته في عدم القدرة على الحد 

من تأثيراته السلبية على الرغم من الجوانب الإيجابية التي لا 

يمكن إنكارها، والتي تشكل مصدرا  جيدا  للثقافة الإعلامية، 

 ما تقدمه القنوات لكن التأثيرات السلبية هي الغالبة على

الفضائية المرئية منها والمسموعة، فمتابعة لكثير من القنوات 

الإذاعية والفضائية يمكن أن يخرج منها المتابع بحصيلة وافرة 

من الآثار التي تخلفها المواد الإعلامية التي يتم بثها، خاصة 

تلك المضامين التي تحملها المواد الإعلامية وتكون متناقضة مع 

ضامين التربوية التي يتلقاها الفرد من المجتمع، علما بأن أكثر الم

 المتأثرين بهذه المواد الإعلامية هم جيل الشباب.

فالمواد الإعلامية التي تقدمها القنوات الفضائية ترتبط 

بأساليب تشويق وجذب تفتقر إليه مصادر الثقافة التربوية، 

يطر على فالصورة والصوت تترافقان عادة  مع مؤثرات تس

إدراك المشاهد ووعيه، وتبث إليه بصورة غير مدركة قيما 

ومفاهيم ونماذج للحياة يتلقاها المشاهد أو المستمع بحواسه ثم 

يختزلها في عقله الباطن لتتحول بعد ذلك إلى سلوك وعادات قد 

 لا تتفق مع ما عليه المجتمع من قيم وأعراف.

دى تأثير وسائل إن معظم الدراسات العلمية تشير إلى أن م

الإعلام على تكوين ثقافة الفرد وسلوكه، خاصة السلوكيات 

السلبية في حياة كثير من الشباب وتشير إحدى الدراسات إلى 

قناة  140أن الفضاء العربي ازدحم في وقت قصير نسبيا  بنحو 

فضائية وتزايدت نسب مشاهدة الجمهور لهذه الفضائيات 

٪ من  69الحديثة أن نسبة وتفيد إحدى الدراسات العلمية 

الجمهور العربي يشاهدون الفضائيات لمدة أربع ساعات يوميا  

٪ منهم يشاهدونها لمدة ثلاث ساعات يوميا   31وأن 

٪ لمدة ساعة واحدة يوميا  على  15٪ لمدة ساعتين و34.5و

٪  40٪ سنويا  و 12حين بلغت نسبة نمو مقتني أطباق البث 

كومات العربية والبقية تعد من هذه الفضائيات تتبع الح

مستقلة ظاهريا  فقط، وتمثل البرامج الإخبارية في هذه 

 .(Milkie A. Melissa :2010 )٪ فقط  5الفضائيات حوالي 

٪ من 21( إلى أن 2006وتشير دراسة أخرى )البياتي، 

٪ يشاهدونه 27,5المشاهدين يشاهدون التلفزيون ساعة، و

لمدة ثلاث ساعات، أما ٪ يشاهدونه 22,5لمدة ساعتين، و

٪، أما نوعية 29ساعات فهم  3الذين تزيد مدة مشاهدتهم عن 

٪ البرامج الإخبارية 4,5البرامج المفضلة لدى الشباب فهي 

٪ 10,5٪ المسرحيات و9,5٪ التربوية والتعليمية و4و

٪ 8٪ للأغاني والموسيقى و26٪ الرياضية و14الدينية و

٪ 4,5عنف والجريمة و٪ لأفلام ال11للأفلام العاطفية و

خضر البياتي:  )ياسين٪ لأفلام الرعب 8للبرامج الثقافية و

 (.م2010

م( إلى إن 2007 :وآخرون، مشاري )الحمودوتشير دراسة 

٪ من شباب الخليج العربي يتابعون برامج )تلفزيون 31

الواقع( أو )التصوير الحي( مثل برامج )ستار أكاديمي وسوبر 

اسة أجرتها منظمة الأمم المتحدة وفي در، ستار والوادي(

للتربية والثقافة والعلوم )اليونسكو( حول معدلات تعرض 

الأطفال العرب للتلفزيون إلى أن الطفل قبل أن يبلغ الثامنة 

ساعة،  22,000عشرة يكون قد أمضى أمام شاشة التلفزيون 

ساعة في قاعات المدرسة، هذا إذا  14,000في حين يقضي 

لذين يشاهدون التلفزيون ما بين سن الثامنة علمنا أن نسبة ا

٪ وأن هؤلاء الأطفال يقضون 99,9والخامسة عشر بلغت 
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 جورج)أهلهم جزءا  كبيرا  في مشاهدة التلفزيون دون رفقة من 

 .م(2002لارين، 

وإلى جانب هذا هناك التأثيرات السلوكية التي تخلفها 

كما تشير إلى القنوات الفضائية، فقد أصبح لها تأثيرات سلبية 

٪ أنهم 66ذلك الإحصاءات والدراسات، ففي دراسة  أجاب 

يرون أن للتلفزيون آثار سلبية على عادات وقيم الشباب، كما 

٪ أنه )التلفزيون( يؤدي إلى انتشار الجريمة، وأجاب 3أجاب

٪ إلى شيوع الرذيلة، 2٪ أنه يؤدي إلى الكسل والتراخي و14

سلبا  على المستوى الدراسي، ٪ بأن التلفزيون يؤثر 22وأجاب 

٪ أجابوا بأن التلفزيون يتسبب في كل تلك الآثار 59لكن 

٪ إلى أنه يؤدي إلى شيوع 80السلبية، وفي سؤال آخر أجاب 

الاستهلاك في حياة الفرد والأسرة، وفي إجابة أخرى ذكر 

٪ أن التلفزيون يشيع ظواهر الموضة وقص الشعر، 26,5

جوم التمثيل والأفلام ٪ أنهم يقلدون ن9,5وأجاب 

٪ أنهم يتأثرون 8,5والمسلسلات في سلوكهم، وأجاب 

بالمفردات والكلمات والألفاظ السلبية من خلال التلفزيون، 

٪ بأنهم يعتقدون أن التلفزيون يؤدي إلى كل 55,5وقد أجاب 

 م(.2004تلك الظواهر السلبية ) فاروق عمر علي، 

 

 كنولوجيةوسائل الإعلام الترفيهي الت ثالثاً:

فتحت ثورة المعلومات عصرا  جديدا  للبشرية يقارن بعصر 

الثورة الصناعية التي غيرت كثيرا  من أوجه النشاط الإنساني، 

وجاءت ثورة المعلومات لفتح آفاق جديدة للمعرفة والثقافة، 

وأصبح الإنسان قادرا  على التواصل مع الآخر دون حواجز أو 

التي يمكن أن ترفع السوية  موانع، وتعددت مصادر المعرفة

الثقافية للمتعاملين معها، ولعل أبرز وسائل الاتصال الحديثة 

تأثيرا  في ذلك هي الوسائل التقنية كشبكة الإنترنت والبريد 

التي  (SMS) والرسائل الهاتفية النصية  (E.mail)الإلكتروني 

تجاوز دورها كوسيلة للاتصال إلى مصدر من مصادر الثقافة 

رفة، فشبكة الإنترنت أصبحت مصدرا  مهما  للوصول إلى والمع

المعلومات سواء كانت معلومات متخصصة أم عامة، وسواء 

كانت مقروءة أم مسموعة أم مرئية، مع تيسير سرعة الوصول 

إلى المعلومة وسهولة الحصول عليها وتعدد هذه المعلومة، 

يوم فهناك  وتزداد المادة المطروحة على شبكة الإنترنت يوما  بعد

اليوم ملايين الكتب والدراسات والمقالات والأبحاث التي 

يمكن للإنسان الاستفادة منها بسهولة ويسر، وتجاوز الإنسان 

بذلك الجهد الكبير الذي كان يبذله للحصول على هذه 

 المعلومة في وقت واحد ومكان واحد.

إذا كان هذا شأن شبكة الإنترنت بصفة عامة، فإن و

الشباب بصفة خاصة تأتي في مقدمة المستفيدين منها، استفادة 

نظرا  لحصولهم في الغالب على تأهيل وتدريب علمي يمكنهم 

من الاستفادة من هذه الشبكة بصورة جيدة وسهلة، كما أن 

مهاراتهم التقنية أكبر من غيرهم ممن لم يتوفر لهم حظ التعرف 

ب المؤسسات على هذه التقنية، وهذا ما نجده في الفرق بين طلا

التربوية وعامة الناس بل وبعض آبائهم في استخدام شبكة 

 الإنترنت، ففي دراسة حول استخدام الطلبة لشبكة الانترنت

٪ أنهم يستخدمون 75.4( أجاب ـه1417)مجلة المعرفة: 

٪ أنهم 17ساعة، بينما أجاب  2ـ1الشبكة لمدة تتراوح لبن 

انهم ٪ 3.8ـ ساعات، وأجاب 3يستخدمونها مبين 

ساعات، وفي دراسة أخرى ) الحمود  5يستخدمونها أكثر من 

٪ أنهم يستخدمون شبكة 26(أجاب 26( ) 2007وآخرون 

٪ أنهم يستخدمونها ما 30الانترنت أقل من ساعة بينما أجاب 

 4ـ2٪ انهم يستخدمونها مابين 26ساعة ،أجاب  2ـ1بين 

ساعات فإن  4ساعات، أما الذين يستخدمونها أكثر من 

٪ ويلاحظ أن الذين يستخدمون شبكة 18سبتهم تبلغ ن

٪ ، مما 74الانترنت من الشباب لأكثر من ساعة تبلغ نسبتهم 

يشير إلى أهمية ودور هذه الشبكة وتأثيرها في تكوين وعي 

الشباب، وقد ساعد هذا الانتشار؛ بحيث لم يعد هناك معوق 
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يقف دون استخدام هذه الوسيلة التي أصبحت مصدرا  

ياسي والاجتماعي والاقتصادي وغيرها من ـــي السللوع

 صور الثقافة التي يحتاجها الشاب في حياته

Christakis DA, Moreno MA,2009, 23).) 

٪ من الشباب يسجلون 92وتفيد بعض الدراسات إلى أن 

إنهم ٪ من الذين يقولون 24على الإنترنت يوميا ، بما في ذلك 

، بمساعدة البرامج "تقريباباستمرار "على الإنترنت  يدخلون

التي تقدمها الأجهزة المحمولة، وخاصة الهواتف الذكية. أكثر 

الذين تتراوح أعمارهم بين  -٪( من الشباب56من النصف )

٪ 12ويذهبون على الانترنت عدة مرات في اليوم،  - 17و 13

٪ فقط من الشباب يتقدمون على 6تقرير الاستخدام اليومي. 

٪ يذهبون على الإنترنت في كثير من 2و الإنترنت أسبوعيا،

الأحيان. ما يقرب من ثلاثة أرباع الشباب لديهم الهاتف 

٪ فقط من 12٪ لديهم هاتف أساسي، في حين أن 30والذكي 

لديهم أي هاتف محمول  إنهم ليسيقولون  17-13الشباب 

من أي نوع. والشباب من أصل أفريقي هم الأكثر احتمالا  لأي 

٪ 85بان أن يكون لديهم هاتف ذكي، مع مجموعة من الش

٪ من 71لديهم إمكانية الوصول إلى هاتف واحد، مقارنة مع 

 (Amanda Lenhart,2015,1الشباب البيض والإسبانيين )

نقلة مهمة في " )الإنترنت(لقد أحدثت شبكة المعلومات 

آليات التعليم والتعلم، فهي تعمل على توفير الخدمات التربوية 

وبتكلفة أقل، هذه المكاسب تعود إلى إعادة النظر  بصورة أسرع

في فلسفة العمل التربوي ومناهجه وآلياته، والعمل على دمج 

 وتكاملها.قواعد المعلومات التربوية 

 

 وسائل الإعلام الترفيهي الورقية رابعاً:

تمثل الصحافة أو الإعلام الورقي أو الإعلام المقروء 

ثقافة الإعلامية، فمنذ الضلع الثالث في مثلث مصادر ال

هـ( المطبعة شهد العالم 1438ـ  1436اخترع جوتنبرغ عام )

تحوّلا  واسعا  في هذا المجال، إذ ازداد عدد المطبوعات واتسع 

انتشارها وتكررت نسخها وتوفرت لكل من يطلبها، وقد 

م في لبنان ثم جاء  1734عرف العرب المطبعة أول مرة عام 

ة حاملا  المطبعة معه إلى مصر عام نابليون بحملته الشهير

م، ثم انطلقت مسيرتها بعد ذلك في كافة البلاد  1798

العربية لتسهم في إيجاد نهضة ثقافية واسعة كان للإعلام 

نصيب فيها، حيث انتشرت الصحف والمجلات في البلاد 

العربية وتطورت مع تطور الآلة حتى أصبحت صورة 

د بدايتها، سواء كان ذلك جديدة عما كانت عليه الصحافة عن

من حيث المحتوى أم الشكل أم الأدوات المستخدمة في ذلك، 

والإعلام الورقي من صحافة ومجلات، هي من أقل وسائل 

الثقافة الإعلامية تأثيرا  على جيل الشباب وخاصة من كان 

منهم في المراحل التعليمية، إذ أن اهتمامهم بالشأن العام الذي 

ر عليه الصحافة ـ قليل، ولذا فإن اهتمامهم ـ هو محور ما تدو

يتجه ـ غالبا  ـ إلى الصحافة المجتمعية أو المرتبطة بالقضايا 

التي تهتم الشباب في هذه المرحلة من العمر مثل المجلات 

الاجتماعية والفنية ـ وخاصة بالنسبة للفتيات ـ أو المجلات 

غيرها ـ الرياضية ومجلات السيارات والأجهزة الإلكترونية و

بالنسبة للفتيان ـ وهذا ما تشير إليه الدراسات المتخصصة، 

٪ فقط من الشباب 20ففي دراسة )وطفة( أشار إلى أن 

٪ يقرأونها أكثر من مرة 28يقرأون الصحف يوميا، و

٪ يقرأونها عرضيا ، 31٪ يقرأونها شهريا ، و14أسبوعيا ، و

 ( .31٪ فلم يبدوا رأيهم)5,9أما 

( فقد ـه1412المعلمين بالدمام:  كلية)أخرى  وفي دراسة

٪ من شباب الخليج العربي يتابعون 34أشارت الدراسة إلى أن 

 ٪ لا يتابعونها!!5٪ يتابعونها أحيانا  و61الصحف اليومية و

لكن النتيجة الأخرى تبين السبب في عدم متابعة الشباب 

٪ فقط!! ممن تم استقصاء 5للصحف اليومية، إذ أجاب 

م يصدقون أو يؤمنون بما يقرأونه في الصحيفة آرائهم بأنه

٪ 6٪ بأنهم يصدقون ذلك أحيانا ، أما 89اليومية، بينما أجاب 

فإنهم لا يصدقون ولا يؤمنون بما في الصحف اليومية، وهذه 
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نتيجة تبين السبب في قلة إقبال الشباب ـ خاصة الطلاب 

أثير والطالبات ـ على متابعة الصحف اليومية، كما يبين مدى ت

 الإعلامية لديهم.ذلك على تكوين الثقافة 

 

 خصائص وسائل الإعلام الترفيهي خامساً:

تعمد وسائل الإعلام الترفيهي إلى إحداث  التكرار: -1

تأثير عن طريق تكرار أنواع معينة من العلاقات والشخصيات 

والأفكار والصور، ومثل هذا التكرار يعرف الأفراد أشياء 

 مجتمعهم.كثيرة عن الحياة وعن 

إن أساليب الجذب قد بلغت درجة كبيرة من الجاذبية:  -2

القوة، التي تتزايد مع تقدم التقنية، وتنوع الأساليب التي تشد 

 الأفراد إلى وسائل الإعلام الترفيهي المختلفة، 

قد يلجأ موجهو بعض وسائل  الدعوة إلى المشاركة: -3

لفعلية، إذا كان الإعلام الترفيهي إلى دعوة الأفراد إلى المشاركة ا

هذا ممكنا، أو المشاركة بالكتابة أو الرسم أو الاتصال لإبداء 

رأي أو حل مشكلة وما إلى هذا من الأساليب التي قد يتعلم 

الفرد خلالها شيئا والتي تؤدي إلى ربطه بوسيلة الإعلام 

الترفيهية، خاصة إذا كانت تمنحه مكافأة أو تحقق له أمنية، ولو 

 تنشره.أن تذكر اسمه و

وهذه النماذج قد تكون نماذج شخصية  عرض النماذج: -4

يتمثل فيها سلوك معين لشخص يشغل مكانة أو مكانات 

اجتماعية معينة، وتصور سلوك ذلك الشخص وردود فعل من 

 .(1990يتعاملون معه، وتوقعاتهم عن سلوكه )عليوة، السيد 

 أما عن خصائص الأفراد في مواجهة وسائل الإعلام فهي:

 وهو مجرد امتصاص الأفراد لما يتعرضوا له ستيعاب  الا

من مفاهيم، ولا شك أن عنصر التكرار والإعادة هو أهم 

 العناصر التي تساعد على هذا الاستيعاب.

  لا شك أن الناس يميلون إلى تقليد ما يعرض  التقليد

عليهم من نماذج، سيئة وحسنة، إلا أن هذا التقليد يتوقف 

وسط الاجتماعي الثقافي الذي يعيش فيه حدوثه ومداه على ال

الفرد، وعلى ردود فعل الآخرين الواقعية عندما يقوم بالتقليد 

 يتوقعها.فعلا  أو ردود فعلهم التي 

  وفيه يتوحد الفرد مع شخصية من  التقمص

الشخصيات أو موقف من المواقف التي يتعرض لها إما توحدا  

سالبا ، أي يود أن  موجبا ، أي يسلك ويشعر مثلها، أو توحدا  

 (.1981، أحمد، كامل)لها يسلك ويشعر بطريقة مخالفة 

وتجدر الإشارة هنا إلى أن التقمص يتوقف على عدة عوامل 

منها حاجات الفرد من جهة، والعوامل الاجتماعية المحيطة به 

 من جهة أخرى.

 

 دور الإعلام الترفيهي في توعية الشباب سادساً:

وعية الشباب من قبل الإعلام يمكن أن يصنف أشكال ت

 الترفيهي كما يلي:

  التوعية الدينية -1

وهو عبارة عن القواعد الدينية، التي هي مجموعة من 

الظواهر والطقوس العملية التي تتصل بضبط وتنظيم سلوك 

الأفراد حيال بعضهم البعض، تنظيما يكون مصدره الله عز 

ية تفرض وجل في الديانات التوحيدية، والمعتقدات الدين

نفسها على المؤمن الذي يخضع لها ويطيعها، كما أن هناك 

عقوبات مقررة لمن يتمرد عليها، وقد تختلط العقوبات الدينية 

 (.2002بالعقوبات القانونية والخلقية )مصطفى، طلال 

ويعد الدين الإسلامي من أقوى الأديان ضبطا لسلوك 

الأفراد في المجتمع، حيث تشمل تعاليمه العبادات والمعاملات 

بين الأفراد، فالأوامر والنواهي الخاصة بالمعاملات تحفظ 

النظام الاجتماعي بطريق مباشرة، وذلك بإيقاف كل فرد عند 

 (.1982، حسن الساعاتي)يتعداها حدود لا 

 

 ية الاجتماعيةالتوع -2

وتمثل التوعية الاجتماعية توجيه سلوكيات الإفراد على 

 نحو على نحو يعمل على مواجهة الاتجاهات الإنحرافية.
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  التوعية الاقتصادي -3

يتضمن تنظيم العلاقات الاقتصادية في نطاق واسع، 

ويظهر ذلك بصورة واضحة في تحديد الإنتاج وأوصافه 

أدنى للأجور وحد  وأسعار السلع، وكذلك في وضع حد

أقصى لساعات العمل، وقد ظهر هذا الشكل من التوعية في 

ظروف الحرب التي تتطلب تدخل الدولة في شئون التنظيم، 

 (. 1979والإشراف الدقيق على الإنتاج )جابر، سامية محمد 

  التوعية السياسية -4

السياسي بتدعيم النظام الاجتماعي في حدود  يرتبط التنظيم

وفي عصرنا الحالي نجد تقريبا ، نة عن طريق الممارسةإقليمية معي

في المجتمعات جميعها ناظم عمل سياسي يحدد طبيعة العمل 

السياسي للأحزاب والجمعيات والأفراد، التي لها الحق بالنشاط 

السياسي، ويحدد أيضا عملية تداول السلطة بين الأحزاب 

يل وكذلك ناظم عمل الترشيح والانتخاب للبرلمان وتشك

 (.2002، طلال )مصطفىالحكومة والمجالس البلدية 

 

  منهجية الدراسة وإجراءاتها

اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي في منهج الدراسة: 

 تحقيق أهدافها.

الشباب تكون مجتمع الدراسة من  مجتمع الدراسة:

عام،  25الى سن  15بالمملكة العربية السعودية من سن 

دد السكان بالمملكة العربية والجدول التالي يوضح ع

 م.2017السعودية للعام 

 
 

عدد السكان بالمملكة العربية السعودية وفقاً للفئة العمرية لعام . (1)جدول 

 .م2017

فئات 

 العمر

 توزيع العينة

ذكور    

MALE 

اناث    

FEMALE 

     الإجمالي

Total 

0-4 1106701  1067282 2.173.984 

5-9 1081142 1043747 2.124.889 

10-14 964304 937211  1.901.515 

15-19 911303 880048 1.791.351 

20-24 1054864 96580 2.020.844 

25-29 979569 958219 1.937.788 

30-34  882178 866771 1.748.949 

35-39 773509 754795 1.528.304 

40-44 654842 630501 1.285.343 

45-49 550260  520676 1.070.936 

50-54 438873 414863  853.736 

55-59 342010 314324 656.335 

60-64 247814 231960 479.779 

65-69 150818 159559 310.377 

70-74 110039 112808 222.847 

75-79 70770 72831 143.601 

+ 80 85286 91498 176.784 

 20427357 10023075 1040428 الجملة
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 .م2017ضح عدد السكان بالمملكة العربية السعودية وفقاً للفئة العمرية لعام يو .(1)شكل 

 

والجدول التالي يوضح عدد السكان بالمملكة العربية 

م، وهو الذي 2017( لعام 25-15)العمرية السعودية للفئة 

 يمثل المجتمع الاصل من العينة.

 

 

 

 

 

 

سعودية للفئة العمرية يوضح عدد السكان بالمملكة العربية ال.  (2جدول )

 م2017( لعام 15-25)

فئات 
 العمر

 ذكور

 MALE 

 اناث

 FEMALE 

 جملة

 Total 

 أقل من

 15-20 

911303 80048 
1.791.251 

20-25 1054864 965980 2.020.844 

 3.812.195 1846028 1966167 الجملة

 

 
 .م2017( لعام 25-15)مرية العيوضح عدد السكان بالمملكة العربية السعودية للفئة . (2)شكل 
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  عينة الدراسة

تكونت عينة الدراسة من الشباب بالمملكة العربية 

 شابا  (  1025( شابا ، منهم )1232)السعودية والتي بلغت 

( شابا  من الاناث بنسبة 207)و٪، 83.2من الذكور، بنسبة 

، ولقد تم تطبيق الاستبانة بالطريقة العشوائية وبشكل 16.8٪

ني على كافة محافظات المملكة، وتمت الاستجابة عليها الكترو

(، google forms)أيضا  بشكل الكتروني من خلال تطبيق 

 والجدول التالي يوضح ذلك:

 

 .إناث(   )ذكوريبين عدد أفراد عينة الدراسة ونسبة العينة . (3جدول )

 النسبة المئوية العدد الجنس

   83.2 1025 ذكور

   16.8 207 إناث

   100.0 1232 لمجموعا

ويوضح الجدول التالي يوضح نسبة العينة الى المجتمع 

 الأصل.

 

 .يوضح عدد ونسبة العينة الى المجتمع الأصل. (4) جدول

 النسبة المئوية العدد المجتمع الأصل الجنس

 ٪0,052132 1025 1966167 ذكور

  ٪0,011213 207 1846028 إناث

 ٪0,032318 1232 3.812.195 المجموع

 

ويبين الجدول التالي توزيع افراد عينة الدراسة وفقا لبعض 

 المتغيرات.

 

 .يبين أفراد العينة وفقاً لمتغيرات الجنس السن المنطقة الجغرافية. (5)جدول 

 المجموع % العدد متغيرات الدراسة

 الجنس
     83.2 1025 ذكور

1232 
   16.8 207 إناث

المنطقة 

 الجغرافية

   39.4 486 الوسطى

1232 

   16.8 207 الشمالية

   17.3 213 الغربية

   11.4 140 الجنوبية

   15.1 186 الشرقية

 السن

 اقل – 15

 20 من
584 47.4 

1232 

20- 25 648 52.6 

 

  أدوات جمع البيانات

  الاستبيان -أ 

 الترفيهي الإعلام دور على التعرف بهدف استبيان إعداد تم

 إعداد مر وقد السعودية، العربية بالمملكة الشباب يةتوع في

 التالية: بالخطوات الاستبيان

الاطلاع على أدبيات الدراسة، سواء في مجال الاعلام  -1

 بصفة عامة، أو في مجال الاعلام الترفيهي بصفة خاصة.

تطبيق استمارة استطلاع رأي مكونة من سؤال  -2

ية السعودية، بلغ مطروح على عينة من الشباب بالمملكة العرب

( شابا  وشابة، وذلك لتحديد الادوار التي 50عددهم )

 يضطلع بها الاعلام الترفيهي في توعية الشباب. 

تم وضع مفتاح لتصحيح الاستبيان، يعتمد على  -3

اختيار أحد البدائل من ثلاثة استجابات، وهي درجة الموافقة 

 ووزعت( قليلة بدرجة – متوسطة بدرجة–)بدرجة كبيرة 

 ،3) الموجبة العبارات: يلي كما الاستبيان عبارات على الدرجة

 (.3 ،2 ،1) السالبة العبارات ،(1 ،2

( محاور للاستبيان ككل، كما تم صياغة 4تم تحديد ) -4

 ( عبارة.41عدد )
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 تقنين أداة جمع البيانات

  صدق الاستبيان-أ

 أساتذة من عدد على المبدئية صورته في الاستبيان عرض تم

 وذلك استاذا ، (12) عددهم بلغ المجال، في صينالمتخص

 ضوء وفي للقياس، ملاءمتها ومدى العبارات، دقة على للحكم

 البعض وتعديل العبارات، بعض حذف تم المحكمين آراء

 فجاءت أخرى، مرة المحكمين إلى الاستبيان أعيد ثم الآخر،

 على الاستبيان قدرة إلى يشير ما وهو ٪(،95.1) الاتفاق نسبة

 النهائية صورته في الاستبيان وجاء لأجله، وضع ما قياس

 يوضحه ما وهو محاور، (4) على موزعة عبارة، (41) من مكونا  

 التالي: الجدول

 

 

 .يوضح محاور، وأرقام العبارات ونسبتها المئوية. (6جدول )

 النسبة المئوية المجموع أرقام العبارات المحاور م

   ٪30 12 12-1 الدينية التوعية في دوره 1

 ٪ 4 10 22-13  الاجتماعية التوعية دوره 2

 ٪26 11 (33-23) الاقتصادية التوعية في دوره 3

 ٪20 8 41-34 السياسية التوعية في دوره 4

 

 
 

 .يوضح حجم كل دور من أدوار الاعلام الترفيهي في توعية الشباب حسب الاستبانة. (3شكل )

 

  ثبات الاستبيان-ب

 الارتباط معادلة باستخدام الاستبيان ثبات حساب تم

 (،0.83) قدرة ثبات معامل عن النتائج أسفرت وقد لكرونباخ،

 يشير مما (، 0.05 ) دلالة مستوى عند إحصائيا   دالة قيمة وهي

 هذا باستخدام بها موثوق نتائج على الحصول إمكانية إلى

 الاستبيان.

 

 

 

 .معامل الثبات للدارسة. ( 7جدول رقم ) 

 المحاور م
 عدد

 العبارات

 ألفا

 كرونباخ

 12 الدينية التوعية في دوره 1

0,80 
 10 الاجتماعية التوعية دوره 2

 11 الاقتصادية التوعية في دوره 3

 8 السياسية التوعية في دوره 4
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  الإحصائية المعالجة

 تم الميدانية الدراسة من عليها المتحصل البيانات لمعالجة

 التالية: الإحصائية بالأسالي استخدام

 درجة – RELATIVE WEIGHT النسبي الوزن -1

 لدى التدريبي الاحتياج درجة على التعرف بهدف – الاحتياج

 RELATIVE WEIGHT النسبي الوزن استخدام تم وقد العينة، أفراد

 التالي: بالجدول هو كما درجات الثلاث ذي للاستبيان وفقا  

 

 .فقاً للاستبيان ذي الثلاث درجاتمدى ودرجة الاستجابة و. (8جدول )

 درجة الحاجة المدى

 بدرجة كبيرة 2.34 – 3

 بدرجة متوسطة 1.67 -2.33

 بدرجة صغيرة 1 - 1.66

 

 

 
 

 

يوضح نسب عينة الدراسة حسب . ( 4شكل )

 .الجنس

يوضح نسب عينة الدراسة حسب . (5) شكل

 .المنطقة الجغرافية

اسة حسب يوضح نسب عينة الدر.  ( 6) شكل

 .السن

 

 

 ONE WAY ANOVA الاتجاه احادي التباين تحليل -2

ANALYSIS بين احصائية دلالة ذات فروق وجود مدى لمعرفة 

 .الجغرافية المنطقة لمتغير وفقا   العينة أفراد درجات متوسطات

 Schaffe Multi المتعددة للمقارنات شيفيه اختبار -3

Comparison Test الفروق. دلالة اتجاه تحديد بهدف 

 ذات فروق وجود مدى لمعرفة T TEST" ت "اختبار -4

 لمتغير وفقا   العينة أفراد درجات متوسطات بين احصائية دلالة

  والجنس. السن

 

 

  الدراسة نتائج عرض

 الدراسة لأسئلة تبعا الميدانية الدراسة نتائج عرض وسيتم 

 يلي: كما

 في يالترفيه الإعلام دور ما الاول: التساؤل عن للإجابة

 أوضحت فقد التساؤل، هذا عن وللإجابة ؟دينياً  الشباب توعية

 اراتـــــــالعب على العينة أفراد استجابات أن الدراسة نتائج

 الوزن متوسط بلغ حيث متوسطة، بدرجة جاءت (1-12)

 (،2.196167) ككل للمحور RELATIVE WEIGHT النسبي

 الجدولو (.1.9) و (2.4) بين النسبية أوزانها وتراوحت

 المحور. هذا لعبارات النسبية الاوزان يوضح التالي
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 .للعبارات الخاصة بالمحور الأول )دور الاعلام الترفيهي في التوعية الدينية(المعياري والانحراف  الوزن النسبي. (9جدول )

 العبـــــارة م
 درجة الموافقة

 الوزن النسبي 
الانحراف 

 ةصغير متوسطة كبيرة    المعياري

 0.617 2.172 247 526 459 يوجهني إلى ضرورة البعد عن المعاصي  

 0.590 2.062 311 533 388 يحثني على أداء العبادات دون انقطاع. 

 0.539 1.982 338 577 317 يحثني على تفضيل المصلحة العامة على المصلحة الخاصة. 

 0.602 2.245 189 552 491 يحثني على صلة الرحم. 

 0.61 2.261 187 536 509 عني على رد الأمانات إلى أهلها.يشج 

 0.618 2.261 181 517 534 يعزز لدي ضرورة الوفاء بالعهود مع الآخرين 

 0.622 2.261 223 521 488 يشجعني على إفشاء السلام. 

 0.600 2.403 123 489 620 يحبب إلى نفسي التواضع وحب المتواضعين 

 0.592 2.230 190 568 474 لإساءة بالإحسان.يدفعني إلى مقابلة ا 

 0.574 2.261 252 577 403 يحثني على الأمر بالمعروف والنهي عن المنكر 

 0.588 2.160 234 566 432 يعزز لدي ضرورة طاعة وبر الوالدين. 

 0.607 2.261 211 544 477 ينفرني من نماذج الكبر والغرور. 

 2.196167 متوسط الوزن النسبي للمحور

 

يتضح من الجدول السابق أن استجابات أفراد العينة على 

عبارات المحور الأول ) دور الاعلام الترفيهي في التوعية 

الدينية( جاءت بدرجة متوسطة؛ مما يعني أن درجة موافقتهم 

على متوسطة على ان الاعلام الترفيهي يعمل على توعيتهم دينياٍ 

ويرجع هذا إلى أن الاعلام كما وصفته عبارات هذا المحور، 

الترفيهي يركز في المملكة العربية السعودية فيما يركز على 

الاعلام التوعية الدينية، خاصة وأن المملكة تحظى بشرف 

رعاية الحرمين الشريفين، فكان هذا الاهتمام انعكاسا لهما على 

نحو يعمل على ضرورة التوعية الدينية، وكانت أعلى عبارة 

(، ومنطوقها: يحبب 8لوزن النسبي هي رقم )حسب ترتيب ا

إلى نفسي التواضع وحب المتواضعين. ويرجع ذلك إلى أن 

الاعم الترفيهي يعمل على تواضع الشاب ودعمه في حب 

المتواضعين، بينما كانت أقل العبارات حسب ترتيب الوزن 

(، ومنطوقها: يحثني على تفضيل المصلحة 3النسبي هي رقم )

صلحة الخاصة. وتتفق الاستجابة مع ما توصلت العامة على الم

 . (م2009العدل  )سلوىإليه دراسة 

 توعية في الترفيهي الإعلام دور ما :الأول التساؤل تابع

 أوضحت فقد التساؤل، هذا عن وللإجابة ؟ اجتماعياً  الشباب

-13) العبارات على العينة أفراد استجابات أن الدراسة نتائج

 النسبي الوزن متوسط بلغ حيث طة،متوس بدرجة جاءت ( 22

RELATIVE WEIGHT وتراوحت (،2.196167ككل) للمحور 

 التالي والجدول .(2.053) و (2.238) بين النسبية أوزانها

 المحور. هذا لعبارات النسبية الاوزان يوضح
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 .الاجتماعية(لاعلام الترفيهي في التوعية ا )دورالخاصة بالمحور الثاني  المعياري للعباراتالوزن النسبي والانحراف . (10جدول )

 العبـــــارة م
الوزن  درجة الموافقة

 النسبي 

الانحراف 

 المعياري  
 صغيرة متوسطة كبيرة

 0.669 2.184 279 448 505 يدعم لدي المشاركة في أعمال الخير. 

 0.604 2.126 271 535 426 يوجهني إلى ضرورة مساندة الأصدقاء وقت الشدة 

 0.566 2.130 241 590 401 يشجعني على التدخل للإصلاح بين المتخاصمين 

 0.591 2.147 246 559 427 يشجعني على المشاركة في المناسبات المختلفة. 

 0.612 2.066 323 505 404 ينفرني من الأنماط السلوكية السيئة )مثل التدخين( 

 0.558 2.140 228 604 400 يعمق لدي مبدأ المبادرة. 

 0.610 2.238 201 538 493 يشجعني على العطف على الفقراء والمحتاجين. 

 0.641 2.116 305 480 447 يشجعني على إكرام الضيف 

 0.585 2.053 316 535 381 ينمي لدي تحمل المسئولية تجاه أفراد أسرتي. 

 0.664 2.115 321 449 462 يعزز لدي مبدأ الصفح والتغاضي عن أخطاء الأصدقاء. 

 2.1 للمحور متوسط الوزن النسبي

 

يتضح من الجدول السابق أن استجابات أفراد العينة على 

 (دور الاعلام الترفيهي في التوعية الاجتماعية)عبارات المحور الثاني 

جاءت بدرجة متوسطة؛ مما يعني أن درجة موافقتهم على دعم 

ما وصفته الاعلام الترفيهي لهم وتوعيتهم اجتماعيا متوسط ك

عبارات المحور. وكانت أعلى العبارات حسب ترتيب الوزن 

(، ومنطوقها: يشجعني على العطف على الفقراء 7)رقم النسبي هي 

والمحتاجين. بينما كانت أقل العبارات حسب ترتيب الوزن النسبي 

(، ومنطوقها: يشجعني على العطف على الفقراء 9هي رقم )

 دراسةابات مع ما توصلت إليه والمحتاجين. وتتفق هذه الاستج

 . (2001، علي)

 الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور ما :الأول التساؤل تابع

 الدراسة نتائج أوضحت فقد التساؤل، هذا عن وللإجابة ؟اقتصادياً 

 بدرجة جاءت ( 33-23) العبارات على العينة أفراد استجابات أن

 ،(2,19) ككل لمحورل النسبي الوزن متوسط بلغ حيث متوسطة،

 التالي والجدول (.1.18و) (2.265) بين النسبية أوزانها وتراوحت

 المحور. هذا لعبارات النسبية الاوزان يوضح

 

 .الخاصة بالمحور الثالث )دور الاعلام الترفيهي في التوعية الاقتصادية( المعياري للعباراتيوضح الوزن النسبي والانحراف  . ( 11جدول )

 ـــارةالعبــ م
الوزن  درجة الموافقة

 النسبي 

الانحراف 

 صغيرة متوسطة كبيرة المعياري  

 0.67 2.164 294 444 494 يعزز لدي ضرورة استثمار الوقت بما هو مفيد. 

 0.679 2.219 267 429 536 يحثني على التوفير والابتعاد عن الإسراف. 
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    .  ( 11جدول )تابع 

 العبـــــارة م
الوزن  لموافقةدرجة ا

 النسبي 

الانحراف 

 صغيرة متوسطة كبيرة المعياري  

 0.66 2.203 261 460 511 ينمي لدى حب الكسب الحلال. 

 0.656 2.185 269 467 496 يشجعني على الاعتماد على الذات بدلا  من التواكل. 

 0.633 2.119 243 502 487 يحثني على العمل لتحسين مستواي الاقتصادي. 

 0.739 2.265 294 318 620 يعزز لدي ضرورة إشباع حاجاتي المادية بطرق مشروعة. 

 0.701 2.210 289 396 547 يوجهني نحو استهلاك المنتجات الوطنية بدلا  من الأجنبية. 

 0.621 2.255 199 519 514 يغرس في نفسي ضرورة المحافظة على ثروات الوطن. 

 0.626 2.204 234 513 485 ستهلاك ) الماء، الكهرباء، الجوال ...(يوجهني نحو الاقتصاد في الا 

 0.626 2.204 234 513 485 يزيد من قناعتي بأفضلية الاعتدال في الإنفاق الشخصي. 

 0.626 2.204 234 513 485 يحثني على بذل المال من اجل خدمة مجتمعي. 

 2.21 للمحور متوسط الوزن النسبي

 

السابق أن استجابات أفراد العينة على يتضح من الجدول 

دور الاعلام الترفيهي في التوعية عبارات المحور الثالث )

وكانت أعلى العبارات حسب  متوسطة.جاءت بدرجة  (الاقتصادية

(، ومنطوقها: يعزز لدي ضرورة 6)رقم ترتيب الوزن النسبي هي 

ات إشباع حاجاتي المادية بطرق مشروعة. بينما كانت أقل العبار

(، ومنطوقها: يشجعني 4حسب ترتيب الوزن النسبي هي رقم )

على الاعتماد على الذات بدلا  من التواكل. )وتتفق الاستجابة على 

 .(2007)الأغا، ونصار، هذه العبارات مع ما توصلت إليه دراسة 

 الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور ما :الأول التساؤل تابع

هذا التساؤل، فقد أوضحت نتائج الدراسة وللإجابة عن  ؟سياسياً 

( جاءت بدرجة 42-34أن استجابات أفراد العينة على العبارات )

(، 2.16متوسطة، حيث بلغ متوسط الوزن النسبي للمحور ككل)

. والجدول التالي (2,23)( و2.0) وتراوحت أوزانها النسبية بين

 يوضح الاوزان النسبية لعبارات هذا المحور.

 

 .والانحراف المعياري   للعبارات الخاصة بالمحور الرابع )دور الاعلام الترفيهي في التوعية السياسية( 4 4النسبي   الوزن. (12جدول )

 العبـــــارة م
الوزن  درجة الموافقة

 النسبي

الانحراف 

 صغيرة متوسطة كبيرة المعياري

 0.57 2.17 216 588 428 يعزز لدي الشعور بالانتماء للوطن . 

 2.626 2.204 234 513 485 يحثني على قبول النقد البناء وأدب الحوار. 

 0.672 2.208 267 442 523 ينمي لدي الإحساس بقضايا الأمة المختلفة. 

 0.649 2.235 234 475 523  يرسخ لدي الشعور بالمسئولية تجاه مجتمعي. 

 0.652 2.19 263 473 496 يدعم لدى الاعتزاز بتراث وطني ومقدساته. 

 0.662 2.103 329 448 455 يعزز لدي تقبل التعددية الفكرية. 

 0.643 2.059 349 462 421 يشجعني على العدالة والموضوعية في إصدار الأحكام. 

 0.691 2.13 327 413 492 يعزز لدي الفكر الناقد لمجريات الأحداث على الأرض. 

 2.16 متوسط الوزن النسبي للمحور
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من الجدول السابق أن استجابات أفراد العينة على  يتضح

الاعلام الترفيهي في التوعية  )دورعبارات المحور الرابع 

( جاءت بدرجة متوسطة؛ وكانت أعلى العبارات السياسية

(، ومنطوقها: ينمي 4حسب ترتيب الوزن النسبي هي رقم )

لدي الإحساس بقضايا الأمة المختلفة. بينما كانت أقل 

(، 7ات حسب ترتيب الوزن النسبي هي رقم )العبار

يشجعني على العدالة والموضوعية في إصدار  ومنطوقها:

الأحكام. )وتتفق الاستجابة على هذه العبارات مع ما 

 (Abelman,1987)توصلت إليه دراسة 

 

 

هل توجد فروق ذات دلالة  :الثاني التساؤل عن وللإجابة

جابة أفراد عينة احصائية بين تقدير متوسطات درجات است

الدراسة حول دور الإعلام الترفيهي في توعية الشباب 

السعودي من وجهة نظرهم تعزى إلى المتغيرات:) الجنس، 

 :يلي ما الدراسة نتائج أوضحت؟ الجغرافية(السن، المنطقة 

 

 متغير الجنس :أولاً 

أوضحت نتائج الدراسة وجود فروق ذات دلالة بين 

ا لمتغير الجنس استجابات أفراد العينة ع لى محاور الاستبانة تبع 

 ، والجدول التالي يوضح ذلك:لصالح الذكور )ذكر  أنثى(

 

 . ت(يوضح الفروق بين استجابات أفراد العينة على الاستبانة مجملة وعلى محاورها الفرعية تبعا لمتغير الجنس )ذكر  أنثى( باستخدام اختبار). (13)جدول 

 القيمة الحرجة  قيمة )ت( الانحراف المعياري   وسطالمت العدد النوع المحاور

 دور الاعلام الترفيهي في التوعية الدينية
 5.91067 26.78 1025 ذكر

5.3 0.000 

 7.31401 24.26 207 أنثى

 دور الاعلام الترفيهي في التوعية الاجتماعية
 3.7 5.41648 21.575 1025 ذكر

 

0.656 

 5.79253 20.00 207 أنثى

 دور الاعلام الترفيهي في التوعية الاقتصادية
 7.16587 24.9 1025 ذكر

6.74 0.199 

 7.51284 21.21 207 أنثى

 دور الاعلام الترفيهي في التوعية السياسية
 5.29012 17.40 1025 ذكر

1.5 0.000 

 6.02874 16.78 207 أنثى

 المجموع الكلى للاستبانة
 19.4567 90.69 1025 ذكر

5.4 0.000 

 24.8236 82.26 207 أنثى

 

يتضح من الجدول السابق أنه توجد فروق ذات دلالة 

بين استجابات  عالأول، والرابإحصائية على عبارات المحور 

ا لمتغير المؤهل  / أنثى( لصالح الذكور،  )ذكرأفراد العينة تبع 

كما يتضح أيضا  أنه توجد فروق ذات دلالة إحصائية على 

ا لمتغير عبارات ا لاستبانة ككل بين استجابات أفراد العينة تبع 

 الذكور.، لصالح أنثى(الجنس )ذكر / 

 متغير السن ثانيا:

أوضحت نتائج الدراسة عدم وجود فروق ذات دلالة بين 

ا لمتغير  استجابات أفراد العينة على مجموع محاور الاستبانة تبع 

يوضح  ، والجدول التالي(25-20/ 20أقل من  -15السن )

 ذلك:
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 باستخدام اختبار)ت(  (25-20  20أقل من  -15يوضح الفروق بين استجابات أفراد العينة على الاستبانة مجملة وعلى محاورها الفرعية تبعا لمتغير السن ).  (14) جدول 

 القيمة الحرجة  قيمة )ت( الانحراف المعياري   المتوسط العدد النوع المحاور

دور الاعلام 

هي في التوعية الترفي

 الدينية

 3.543 6.31353 27.0188 584 20أقل من  -15

3.537 

0.037 

20-25 648 25.7639 6.11164 

دور الاعلام 

الترفيهي في التوعية 

 الاجتماعية

 6.098 5.55554 22.3048 584 20أقل من  -15

6.084 

0.040 

20-25 648 20.4151 5.31705 

دور الاعلام 

لتوعية الترفيهي في ا

 الاقتصادية

 3.372 6.85536 25.0479 584 20أقل من  -15

3.393 

0.000 

20-25 648 23.6389 7.72153 

دور الاعلام 

الترفيهي في التوعية 

 السياسية

 6.190 4.93549 18.2945 584 20أقل من  -15

6.235 

0.003 

20-25 548 16.4074 5.68580 

المجموع الكلى 

 للاستبانة

 5.521 20.1928 92.6661 584 20من  أقل -15

5.528 

0.601 

20-25 648 86.2253 20.6681 

 

يتضح من الجدول السابق أنه توجد فروق ذات دلالة 

إحصائية على عبارات المحور الأول والثاني والثالث والرابع 

ا لمتغير السن ) أقل من  -15بين استجابات أفراد العينة تبع 

 (.20أقل من  -15اصلين على )لصالح الح (20-25/ 20

أوضحت نتائج الدراسة عدم وجود فروق ذات دلالة بين 

ا لمتغير  استجابات أفراد العينة على مجموع محاور الاستبانة تبع 

، الجنوبية، الشرقية، الغربية، الوسطى) المنطقة الجغرافية

 ، والجدول التالي يوضح ذلك:(الشمالية

 

 متغير المنطقة الجغرافية ثانيا:

، الجنوبية، الشرقية، الغربية، الوسطىغرافية )يوضح الفروق بين استجابات أفراد العينة على الاستبانة مجملة ومحاورها الفرعية تبعا لمتغير المنطقة الج. (15)دول ج

 . ( باستخدام اختبار)ف(الشمالية

درجات   مربع المتوسطات القسم المحاور

  الحرية

 القيمة الحرجة  قيمة )ف(

دور الاعلام الترفيهي في 

 التوعية الدينية

 4 286.368 المجموعات بين
7.517 

 

0,000 

 
 1227 38.096 المجموعات داخل

 1231  الكلي المجموع

دور الاعلام الترفيهي في 

 التوعية الاجتماعية

 4 115,891 المجموعات بين

 1227 30.088 جموعاتالم داخل 0.004 3.852

 1231  الكلي المجموع

دور الاعلام الترفيهي في 

 التوعية الاقتصادية

 4 217.523 المجموعات بين
 4.062 

 

 1227 53.557 المجموعات داخل 0.003

 1231  الكلي المجموع
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  (. 15)جدول تابع 

درجات   مربع المتوسطات القسم المحاور

  الحرية

 قيمة الحرجة ال قيمة )ف(

دور الاعلام الترفيهي في 

 التوعية السياسية

 4 84.198 المجموعات بين

 1227 29.238 المجموعات داخل 0.022  2.880

 1231  الكلي المجموع

 المجموع الكلى للاستبانة

 4 935.038 المجموعات بين

 1227 426.327 المجموعات داخل 0.068 2.193

 1231  الكلي المجموع

 

يتضح من الجدول السابق وجود فروق دالة إحصائيا بين 

( تبعا لمتغير 0.05)دلالة استجابات أفراد العينة عند مستوى 

المنطقة الجغرافية للمحور الاول والثالث على محاور الاستبانة 

 لصالح المنطقة الشمالية، والجدول التالي يوضح هذه الفروق:

 

لدلالة الفروق بين المجموعات حسب متغير اختبار شيفيه . (16جدول )

 .المنطقة الجغرافية

 الشمالية الجنوبية المتغير المحور

دور الاعلام 

الترفيهي في التوعية 

 الدينية

 0.51228  الوسطى

  0.67539 الشمالية

دور الاعلام 

الترفيهي في التوعية 

 الاقتصادية

   الوسطى

   الغربية

   الشرقية

   الجنوبية

  0.1572 الشمالية

 

أسفرت الدراسة الميدانية  ثالثا: أهم نتائج الدراسة الميدانية:

 عن نتائج عديدة، أهمها ما يلي:

أن استجابات أفراد العينة على الاستبانة مجملة وعلى  -1

 محاورها الاربعة جاءت بدرجة متوسطة.

الدراسة بأنهم موافقين على دور الاعلام أفادت عينة  -2

الديني بدرجة متوسطة خاصة وأن الاعلام يدعمهم في المجال 

 .في أنه يحبب إلى نفوسهم التواضع وحب المتواضعين

الدراسة بأنهم موافقين على دور الاعلام أفادت عينة  -3

يشجع على في المجال الاجتماعي بدرجة متوسطة خاصة في أنه 

 العطف على الفقراء والمحتاجين.

على دور الاعلام  الدراسة بأنهم موافقينأفادت عينة  -4

يعزز لدى في المجال الاقتصادي بدرجة متوسطة خاصة في أنه 

 الشاب ضرورة إشباع حاجاتي المادية بطرق مشروعة.

الدراسة بأنهم موافقين على دور الاعلام أفادت عينة  -5

يرسخ الترفيهي في المجال السياسي بدرجة متوسطة خاصة أنه 

 تمعه.لدى الشباب الشعور بالمسئولية تجاه مج

توجد فروق ذات دلالة إحصائية على عبارات  -6

ا لمتغير  المحور الأول والرابع بين استجابات أفراد العينة تبع 

 / أنثى( لصالح الذكور.)ذكرالمؤهل 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية على عبارات  -7

ا لمتغير الجنس  الاستبانة ككل بين استجابات أفراد العينة تبع 

 لذكور.، لصالح اأنثى()ذكر/ 

عدم وجود فروق ذات دلالة بين استجابات أفراد  -8

ا لمتغير السن ) أقل  -15العينة على مجموع محاور الاستبانة تبع 

 .(25-20/ 20من 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية على عبارات  -9

المحور الأول والثاني والثالث والرابع بين استجابات أفراد 



   187                                                  السعودية العربية بالمملكة الشباب توعية في الترفيهي الإعلام دور دراسة

 

ا لمتغير السن ) لصالح  (25-20/ 20 أقل من -15العينة تبع 

 (.20أقل من  -15الحاصلين على )

عدم وجود فروق ذات دلالة بين استجابات أفراد  -10

ا لمتغير المنطقة الجغرافية  العينة على مجموع محاور الاستبانة تبع 

 (. الشمالية، الجنوبية، الشرقية، الغربية، الوسطى)

وجود فروق دالة إحصائيا بين استجابات أفراد العينة  -11

( تبعا لمتغير المنطقة الجغرافية للمحور 0.05)دلالة عند مستوى 

 ة.الاول والثالث على محاور الاستبانة لصالح المنطقة الشمالي

 

 التوصيات رابعاً:

تصميم برامج تدريبية للعاملين في مجال الاعلام الترفيهي  -1

إعداد دورات تأهيلية حول خصائص لتنميتهم مهنيا ، ومن ثم 

المراحل العمرية لجميع العاملين في البرامج الإعلام، ليكونوا على 

 علم باحتياجات العمل، مع رفع مستواهم الفني والمهني.

ري يهتم بشؤون الفكر والعلم وتعالج إقامة منبر فك -1

فيه القضايا المنبثقة عن القضية المركزية يكون هدفه تعبئة 

المثقفين حول بلورة ثقافة أصيلة ومعاصرة، ويعزز الرباط 

الفكري والمعنوي بين الشباب بشكل خاص، ويعمل على 

 تعرية كل الطروحات التي تهدد البناء الاجتماعي.

ي الشباب من العنف سن القوانين التي تحم -2

الترفيهي، وضرورة التنسيق بين السلطة التشريعية والمؤسسات 

الإعلامية، مثل حماية الشباب من المواقع الإباحية عبر 

 الانترنت والقنوات الفضائية، مع توفير البديل.

ضرورة محو الأمية الإعلامية لدى الشباب من  -3

ين، بحيث لا خلال زيادة التقارب بين الإعلام والتعليم والد

 يعتمد الإعلام على التكرار وإنما الإبداع والتجديد.

ضرورة مواكبة الظروف والمناسبات عند بث  -4

الرسائل الإعلامية حتى يكون لها الأثر على نفوس الشباب، 

 مع ضرورة الحفاظ على الهوية والتراث السعودي.

رفع نسبة البرامج الدينية الهادفة التي تلمس مشاكل  -5

تدفعهم نحو التوعية الاجتماعية، المستمد من الشباب، و

الأصول الشرعية وذلك كمحاولة لمواجهة تغيرات العصر 

 والغزو الفكري والانعكاسات السلبية للعولمة.

 قراءة،، )استماعضرورة تقييم البرامج الإعلامية  -6

مشاهدة( من قبل الشباب، ليتم التعرف إلى احتياجاتهم، 

 ياة التي يعيشونها.والأساليب التي تتناغم والح
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